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“Evita suconsumo”: Carozzi, Nestlé, Ideal,
Unilever y CCU arremeten contra Minsal por
nuevo mensaje en alimentos con sellos

Grandes empresas de alimentos presentaron recursos legales para revertir el decreto que llama a evitar
el consumo de alimentos altos en calorias, sodio v azticares. El Ministerio de Salud justifica la medidavla
considera clave para proteger la salud publica y fomentar habitos alimentarios saludables. La semana pasada se
hicieron los alegatos en la Corte de Apelaciones de Santiago.

LEONARDO CARDENAS

Las grandes empresas de alimentos lan-
zaron a finales del afo pasado una fuerte
ofensiva en contra del Ministerio de Salud
en la Corte de Apelaciones de Santiago. Ca
rozzi, Unilever, Nestlé, Tres Montes e [deal,
de Grupo Bimbo, buscan revertir un decre
1o que desde abril de este ano obliga a in
cluir en los envases la advertencia “evita su
consuma” en producios con sellos alios en
calorias, sodlo v azicares.

Al avanzar la contienda, se sumaron otras
empresas y gremios, como la Cimara Re-
gional de Comercio de Valparaiso, la Aso-
ciacion Nacional de Industriales de Cecinas,
la Asociacion Gremial de Industrias Provee
doras, Embotelladoras Chilenas Unidas —fi
lial de CCU- y Eckard Alimentos.

La semana pasada se llevaron a cabo los
alegatos. En representacidn del Minsal in-
tervino el Consejo de Delensa del Estado

(CDE), y fue el propio presidente de esta
entidad, Raul Letelier Wartenberg, quien
asumic la defensa. Actualmente, la causa
se encuentra en estado de acuerdo, lo que
significa que los magistrados va tomaron
una decision y el fallo se encuentra en eta
pade redaccion.

Las empresas acusan al Minsal de vul-
nerar el derecho a desarrollar actividades
ccondmicas licitas y el derecho de pro
piedad y afirman que la ministra Ximena
Aguilera excedid sus atribuciones v que la
medida afectard sus ventas. Advierten que
el Decreto numero 24 genera un trato des
igual v desproporcionado al equiparar los
alimentos con sellos “allo en” a produc-
tos como cigarrillos v bebidas alcohdlicas,
afectando la libertad de eleccion de los
consumidores.

*Fl Estado estd imponiendo una medida
que no solo no logra los fines que la susten

Lan (promover hdbitos saludables) sino que
ademds obliga a los productores y vende
dores a incorporar un mensaje que tendra
efecto directo en sus ventas, en cuanto pre
tende evitar el consumo de los productos
que se ofertan”, explicaron Carozzi y Nest
L&, enescritos patrocinados por José Gabriel
Undurraga y Eduardo Cordero, socios de
Guerrero Olivos.

Tres Montes, representada por John Je-
derlund, socio de JOMC, advirtid que “cl
nuevo mensaje establecido por el Decre
to Supremo que se impugna desinforma a
la poblacion respecto de la aptitud para el
consumo de ciertos alimentos y atemoriza
v comfunde a los potenciales consumidores,
sugiriendo una peligrosidad que tales ali-
mentos no tienen, satanizando a ciertos ali-

menlos aplos y o sarios para el consumo
humana, sin justificacion alguna”.
Unilever afadio que el decreto ocasionara

entender que son,

GRAVOSA CONSECUENCIA

Ideal también advierte que la publicidad
de los productos alimenticios tendrd una
gravosa consecuencia: “los consumidores

una merma considerable de ventas en los
productos que comercializa y gque ¢l valor
de las marcas asociadas al mensaje se verd
»ctado, ya que, debido a "los
terminos en los que fue redactado el men

saje por la autoridad, el publico asociard su
mero consumo a posibles efectos nocivos
para la salud, lo cual no solo fala a la ver-
dad sino que implica la utilizacidén de una
prerrogativa legal, por parte de la autori-
dad, fuera de los limites establecidos por la

La multinanacional cuenta con mis de
400 marcas de consumao v al menos cuatm
del rubro de 1a alimentacion que se comer
cializan en el pais. Unilever es representada
por Camila Flores e lgnacio Ried, socios de
QRF Abogados.

wvincularin los pmductos de la empresa que
cuenten con el mensaje (e, incluso, aquellos
que no han de incorporarlo por su carencia
de sellos, por simple asociacidn marcaria)
como productos dafinos para la salud -no
en vano la autoridad sanitaria llama a evi-
tar su consumo-, afectando su adquisicion.
Ello genera un dano posiblemente irrepara-
ble a las marcas de la companiia, va que da
nmis (en términos ab
solutos v sin explicacidn o precision algu
nas}, alimentos perjudiciales para la salud™,
Ideal, que cuenta con la asesoria legal de
Nicolds Ubilla, socio e FerradaNehme, es
parte del Grupo Bimbo, una
cana con 77 anos de historia, presente en3s
paises de cuatro continentes y con mas de
100 marcas. Entre los productos de Ideal se

Wpresa mexi-

incluyen pan de caja, bollerfas, pan dulce,
pastelitos, galletas, pan tostado, muffins,
bagels, tortillas v flatbread.

Mientras, la Asociacion Nacional de In
dustriales de Cecinas denuncid que una
empresa extranjera de cecinas podria pu-
blicitar sus productos en redes sociales,
como Instagram, sin la advertencia de evi-
tar el consumo; y la Asociacion Gremial de
Industrias Proveedoras sostuvo que la me
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dida discrimina a sus asociados frente a lo-
cales de comida *al paso”, locales de comi-
da rdpida, pastelerias o confiterias, “todos
los cuales muchas veees ofrecen alimentos
muchisimo menos saludables que los ali
mentos con sellos, sin verse sujetos a obli-
gacion alguna en cuanto a su publicidad ™.

La filial de CCU, Embotelladoras Chilenas
Unidas, representada por Arturo Ferman
dois. afirma que la implementacidn en la
publicidad de sus productos de una formula
de advertencia casi prohibitiva "impacta in-
equivocamente la venta de productos de mi
representada v determina negativamente su
recepcion por el publico”.

DESCARGOS

Frente a la arremetida de las empresas de
alimentos, el Ministerio de Salud (Minsal)
presentd sus descargos en las distintas cau-
sas v defendio su postura. “Resulta esencial
avanzar hacia una regulacion mis robusta
del marketing de alimentos, que proteja a
toda la poblaciin, aumente la percepeidn
del riesgo asociado al consumo de produc
tos no saludables y garantice un entorno
alimentario mds sano para todos”, ssotiene,

“Tiene sentido que el mensaje del Minis-
terio de Salud difiera del utilizado por la
industria de alimentos, considerando que
esta 1ltima busca incrementar la venta de
sus productos, micntras que el Ministerio
tiene como objetivo reducir el consumo de
aquellos alimentos que contengan energia,
sodio, azicares v/o grasas saturadas en ni
veles superiores a los establecidos en el arm
culo 120 bis del Reglamento Sanitario de los
Alimentos”, agregi.

También se destacé que paises como
México, Peri v Uruguay han promovi-
do mensajes dirigidos a la poblacion para
desincentivar el consumo de alimentos ul-
traprocesados.

En relacion con la rotulacidn v publici-
dad, el Ministerio sostuvo que si los pro
ductos alimenticios contienen niveles por
sobre los limites establecidos, deben incluir
el mensaje obligatorio dispuesto en el de-
creto cuestionado en toda publicidad que
se difunda a través de medios de comuni-
cacion masiva. FEsta exigencia se aplica sin
distinguir entre tipos de productos o mar-
cas especificas, atendiendo tinicamente a su
compaosicion nutricional.

La Asociacion de Alimentos v Bebidas de
Chile, califico de “preocupante” que la au-
toridad hava reemplazado el mensaje dis-
culido en consulla piblica —Consume con
moderacion— por uno que “desincentiva
directamente el consumo de ciertos pro-
ductos. Este cambio excede el mandato le
gal, que exige promover hdbitos saludables
¥ entregar informacion veraz, sin por ello,
poder imponer prohibiciones veladas®.

“Todos los alimentos v bebidas objeto de
esta regulacion estin aprobados por el pro-
pio Ministerio de Salud, lo que refuerza la
necesidad de tener un enfoque coherente,
basado en educacidn y no en contradiccio-
nes regulatorias”, concluyd. @




