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Arturo Vidal y Galgo Capital crean marca que tiene
como embajador al futbolista

Esta es la primera inversion de Vidal en la gastronomia / IG: sinmiedoburgers

Vidal sera socio aparte de embajador de marca, para ella el
de su carta. Ademas, su logotipo es la firma del atleta.
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Mediante la marca Sin Miedo Burgers, el futbolista chileno Arturo Vidal emprendié en el
mundo gastrondmico junto con Galgo Capital, gestora de private equity y consultoria
empresarial creada por dos exgerentes de family offices locales y duefia de Clinica

Astra, Just Burger, Factor Ambiental, Nobis Fruit Company y Crece Capital.

El acuerdo que unié a Vidal con Galgo Capital (mediante una compraventa de acciones,
de valor confidencial) ocurrié mediante la estructuracién de un joint venture entre Bronx_
23 SpAy el atleta. Sin Miedo Burgers se maneja, por ahora, bajo el modelo de dark
kitchens (tiene 13), un modelo en boga en Chile, y delivery, es también una franquicia.

La marca del "Rey Arturo” nacié a raiz de la compra de Just Burger, de Bronx 23, una
linea menor de la sociedad que se convirtié en Sin Miedo Burgers, de la que Vidal sera
socio aparte de embajador de marca y para la que eligié parte de su trade dress y cuyo

logotipo es la firma del atleta.

Como Vidal es quien soporta la marca, y para armarla debieron negociarse sus derechos
de imagen (el mayor activo del atleta), esto generd, segiin Guerrero Olivos, asesor legal
de Galgo Capital, “diversas complejidades, particularmente en lo relativo a la
estructuracion y negociacién del joint venture y de sus franquicias destinado a la
creacion de una nueva marca de hamburguesas que represente la identidad y estilo

personal del futbolista Arturo Vidal”.

De acuerdo con Vidal, su inquietud para invertir en esta marca se basa en que esta
cerca de la edad de retiro y quiere asegurar su futuro y el de su familia: “...y también
darle més trabajo a mas gente. Ser empresario es como ser capitan fuera de la cancha:
liderar, tomar decisiones y dejar huella’, dijo a DF Més, medio chileno. Este no es el
primer emprendimiento de Vidal, que ya tiene (como otros atletas de renombre) varios
negocios, entre estos el vino King 23, la tienda de ropa King Miami Outlet y el Club
Chicureo (Escuela Oficial Arturo Vidal), ademds de diversas inversiones en el mundo
hipico, en barberfas e inmobiliarias.

Las dark kitchens (también ghost / cloud / virtual kitchens) son un modelo de negocio
“cémodo”, ya que requiere de una baja inversién. En los liltimos afios han crecido los
negocios basados en este modelo porque, aparte de los bajos costos, permiten tener
mucha flexibilidad; optimizar las ventas, ya que se enfocan sobre todo en la entrega del

producto, y son escalables, lo que facilita el crecimiento de las marcas que las usan.

Este afio, segin medios especializados, el mercado de las dark kitchens estara signado
por porIA, la ibilidad, el auge de marcas virtuales de

nicho, una entrega hiperlocal (Sin Miedo Burgers se vende en la Regién Metropolitana
de Chile; la quinta regién y Rancagua) que, a su vez, es més rapida que la tradicional;
la innovacién, mejores medidas de seguridad alimentaria, la automatizacién en el
reparto y la gestion de modelos de cocina multimarca.
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